
《产品设计(一)》教学大纲
课程名称：产品设计（一） 课程类别（必修/选修）：必修

课程英文名称：Product Design I

总学时/周学时/学分：48/3/3 其中实验/实践学时：0/24

先修课程：

授课时间： 授课地点：

授课对象：2019工业设计 1班

开课学院：

任课教师姓名/职称：刘蔚/中级

答疑时间、地点与方式：

课程考核方式：开卷（ ） 闭卷（ ） 课程论文（ ） 其它（  ）

使用教材：

教学参考资料：

课程简介：《产品设计（一）》是工业设计专业的一门专业必修课程，旨在培养学生认识产品设计及

进行产品设计的能力。

课程教学目标

一、知识目标：

1. 掌握产品设计的定义、范畴及发展；

2. 掌握产品形态的构建方法，功能与形态、操作使用方式与形态、

仿生形态、意象形态、形态语义、形态构成，形态与造型风格，形态

与产品结构，形态与造型材料，完形理论等。

二、能力目标：

1. 能够对现有产品进行科学的设计评价；

2. 熟练运用产品设计方法，进行简单的产品设计，如 3C产品类

等。

三、素质目标：

1. 培养学生具有主动参与、积极进取、善于思索、探究科学的学

习态度和思想意识；

2. 养成理论联系实际、积极思辨、善于创造、科学严谨的态度和

职业道德。

本课程与学生核心能力培养

之间的关联(授课对象为理工

科专业学生的课程填写此栏）：

□核心能力 1.

□核心能力 2.

□核心能力 3.

□核心能力 4.

□核心能力 5.

□核心能力 6.

□核心能力 7．

□核心能力 8．

理论教学进程表

周次 教学主题
学时

数
教学的重点、难点、课程思政融入点

教学方式

（线上/线

下）

教学

手段
作业安排

1 产品设计概论 3

重点：课程的研究内容和意义

难点：产品设计的范畴

课程思政融入点：介绍中国产品设计

线上：

中国大学

MOOC（根

讲

授

课程思政

作业：要

求学生分



史的演变过程，历代优秀设计师对国

家的巨大贡献，要求学生掌握中国的

重要设计的理念（如奥运祥云、火炬

等），培养学生的爱国精神及民族自

豪感

据疫情发展

灵活调整）

组总结并

汇报中国

最具影响

力的工业

设计事件

及人物

2 产品设计程序 3

重点：了解产品设计的一般程序（立

项至评价）

难点：认识不同产品设计项目的设计

程序差异

线上：

中 国 大 学

MOOC（根

据疫情发展

灵活调整）

讲

授

3
产品造型创意与

设计构思
3

重点：了解产品造型创意的思维、方

法及表现形式

难点：不同设计思维的相同表现形式

及相同设计思维的不同表现形式

线上：

中 国 大 学

MOOC（根

据疫情发展

灵活调整）

讲

授

4
产品造型创意与

设计构思
3

重点：了解产品造型创意的思维、方

法及表现形式

难点：不同设计思维的相同表现形式

及相同设计思维的不同表现形式

线上：

中 国 大 学

MOOC（根

据疫情发展

灵活调整）

讲

授

总结现有

某品牌产

品的造型

创意与构

思规律

7
产品形态设计基

本法则
3

重点：掌握产品形态设计的基本法则

难点：掌握在功能、操作使用、产品

结构和材料及制造等要素限制下的

造型形态设计规律

线下（根据

疫情发展灵

活调整）

讲

授

8
产品形态设计基

本法则
3

重点：掌握产品形态设计的基本法则

难点：掌握在功能、操作使用、产品

结构和材料及制造等要素限制下的

造型形态设计规律

线下（根据

疫情发展灵

活调整）

讲

授

总结现有

某品牌产

品的形态

设计规律

11
产品 CMF 设计

法则
3

重点：掌握 CMF设计的基本法则

难点：掌握在各种要素限制下的

CMF设计规律

线下（根据

疫情发展灵

活调整）

讲

授

13
产品设计案例分

析
3

重点：学会评价与分析优秀产品设计

案例

难点：深入挖掘优秀案例的设计思维

养成方式

线下（根据

疫情发展灵

活调整）

讲

授

合计： 24

实践教学进程表

周次 实验项目名称 学时 重点、难点、课程思政融入点

项目类型（验

证/综合/设

计）

教学

手段



5 产品设计程序 3

重点：学生自拟完整产品设计程序

（结核现有产品）

难点：区分不同产品项目的设计程序

异同
综合

设计实践，每人

一组，须完成实

践特定要求。最

终以 PPT 形式

汇报。

6
产品造型创意与

设计构思
3

重点：结核产品造型创意的思维、方

法及表现形式分析现有优秀案例

难点：对比不同案例设计构思的差异

综合

设计实践，每人

一组，须完成实

践特定要求。最

终以 PPT 形式

汇报。

9 产品形态设计 3
重点：设计多种产品形态（生活类）

难点：各种产品形态间的对比评价
综合

设计实践，每人

一组，须完成实

践特定要求。最

终以 PPT 形式

汇报。

10 产品形态设计 3

重点：设计多种产品形态（功能/具
类）

难点：各种产品形态间的对比评价

综合

设计实践，每人

一组，须完成实

践特定要求。最

终以 PPT 形式

汇报。

12 产品 CMF设计 3

重点：对同一产品进行多种 CMF 设

计实践

难点：多种方案间的对比评价

课程思政融入点：设计具有中国风格

的 CMF设计。要求学生对中国元素

进行调研并深入分析加以设计实践。

引导学生形成正确的人生观、价值

观；培养学生爱国情怀，增强民族自

豪感

设计

设计实践，每人

一组，须完成实

践特定要求。最

终以 PPT 形式

汇报。

14 产品实例设计 3

重点：以抗击“冠状病毒肺炎”为主

题，进行产品设计

难点：高效率下的设计处理

课程思政融入点：介绍本次冠状病毒

事件及国家给予的各种积极的响应

办法，要求学生调研并记录中国在本

次病毒事件中的正确决定，根据事件

中的各种需求及限制条件进行设计

实践。引导学生形成正确的人生观、

设计

小组讨论及设

计实践，组队

（最多不超过 3

人），须完成实

践特定要求。最

终以 PPT 形式

汇报，且存在小

组间竞争评价。



价值观；培养学生爱国情怀，增强民

族自豪感。

15 产品实例设计 3

重点：以抗击“冠状病毒肺炎”为主

题，进行产品设计

难点：高效率下的设计处理

课程思政融入点：介绍本次冠状病毒

事件及国家给予的各种积极的响应

办法，要求学生调研并记录中国在本

次病毒事件中的正确决定，根据事件

中的各种需求及限制条件进行设计

实践。引导学生形成正确的人生观、

价值观；培养学生爱国情怀，增强民

族自豪感。

设计

小组讨论及设

计实践，组队

（最多不超过 3

人），须完成实

践特定要求。最

终以 PPT 形式

汇报，且存在小

组间竞争评价。

16 产品实例设计 3
重点：以学生为主体，进行产品设计

难点：调研数据的客观性
设计

小组讨论及设

计实践，组队

（最多不超过 3

人），须完成实

践特定要求。最

终以 PPT 形式

汇报，且存在小

组间竞争评价。

合计： 24

考核方法及标准

考核形式 评价标准 权重

平时作业（等级制） 根据内容汇报的完整性，丰富性，科学性分为 A/B/C三等 25%

结课作业（产品实例

设计）（等级制）

根据设计的产品完整性；设计的产品价值（可行性，科学性，

功能性、创造性等）；产品汇报的质量（演讲节奏等）分为

A/B/C三等

70%

考勤
共分为 A/B/C 三等，每次考勤未到降低一等（正规请假两次以

内不降等，自第三次起每次请假降一等）
5%

大纲编写时间：2020.2.12



系（部）审查意见：

系（部）主任签名： 日期： 年 月 日
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