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	课程名称：设计思维与哲学
	课程类别（必修/选修）：必修
	课程英文名称：Design Thinking and Philosophy
	总学时/周学时/学分：36/18/2
	其中实验学时：0
	先修课程：无
	授课时间：
	授课地点：实验楼218
	授课对象：19工业设计1班
	开课院系：粤台产业科技学院工业设计系
	任课教师姓名/职称：潘昌雨/副教授
	联系电话：13713383844
	Email: volvicpublic@qq.com
	答疑时间、地点与方式：
	课程考核方式：开卷（）闭卷（√）课程论文（）其它（设计比赛）
	使用教材：
	教学参考资料：设计心理学套装（全四册），唐纳德· A · 诺曼，中信出版社，ISBN：9787508
	1. 为什么你的公司生产不出iPod？—设计思考才是关键！ ISBN：978-986-6858-53
	课程简介：「设计思考Design Thinking」，不是「将产品设计得美美的」如此简单而已，它是一
	课程教学目标
	1. 理解－设计思维概念建立与传达。
	2. 运用－学会应用每个设计步骤重要的思维环节。
	3. 综合－透过分析报告，综合运用目前所学会的设计思维方
	法，解析产品设计。
	本课程与学生核心能力培养之间的关联(授课对象为理工科专业学生的课程填写此栏）：
	□核心能力1. 
	(核心能力2. 
	(核心能力3.
	□核心能力4.
	□核心能力5.
	(核心能力6.
	□核心能力7．
	□核心能力8．
	理论教学进程表
	成绩评定方法及标准
	系（部）审查意见：

